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Testata: Pambiancodaily Design
Data: 1 dicembre 2023

 

 
Origina Anta Telaio Alluminio Febal Casa 

 

Febal Casa presenta il sistema di 
cucine Origina 
by PambiancoNews 
  

Funzionalità, equilibrio di forme e innumerevoli possibilità di composizione e personalizzazione. 

Assieme alla giusta dose di rimandi materici, sono questi gli elementi narrativi del sistema 

cucine Origina di Febal Casa, creato sotto l’art direction di Andrea Federici. 

La cucina è l’ambiente che, oltre ad avere una funzione pratica, è espressione della convivialità 

quotidiana. Con queste nuove composizioni il brand del Gruppo Colombini pone il focus 

sull’individuo e sulle sue esigenze nello spazio abitativo. Il design lascia libertà di interpretazioni 

personali, mantenendo un risultato rigorosamente minimal e di design, a seconda della scelta di 

modularità, finiture, accessori e dettagli. La linea nasce da un’idea di casa intesa come spazio aperto, 

dove gli ambienti possano interagire e integrarsi tra di loro in modo spontaneo. Il sistema 

cucine Origina è infatti sempre di più un’estensione del living, diventando scenario ideale dell’abitare 

contemporaneo.  



Testata: Pambiancodaily Design
Data: 1 dicembre 2023

Origina Anta Profilo Alluminio Febal Casa 

Origina Anta Telaio Alluminio è una composizione essenziale, definita da geometrie rigorose. 

L’alternanza di volumi semplici è interrotta dall’ampio schienale di vetro retroilluminato che sembra 

voler stabilire un rapporto con lo spazio esterno. Lo schienale in vetro, abbinato al sistema Modular, 

restituisce una valenza sia funzionale che estetica. Il top a sbalzo in laminato rovere africano è sospeso 

tra due blocchi cucina caratterizzati da una palette senza eccessi. L’innovativo sistema di ante a 

scomparsa della parete armadi rivela una serie di pratiche attrezzature. Doppio forno, piani di lavoro 

estraibili in acciaio e cassetti dall’ampia capacità di storage.  

Il modello Origina Anta Profilo Alluminio si distingue per l’anta Libeskind022, nata dalla speciale 

collaborazione con l’architetto Daniel Libeskind. Punto focale della stanza, l’anta coglie in pieno 

l’esigenza tutta contemporanea di creare spazi abitativi sempre più fluidi, dove la zona living si 

sovrappone e fonde con la cucina. Basi, pensili, accessori e piani di lavoro possono così essere celati 

alla vista all’interno di doppie ante rientranti che si aprono con un semplice tocco per un ambiente 

tutto da vivere e condividere. 



Testata: Pambiancodaily Design
Data: 1 dicembre 2023

Origina Anta Profilo Alluminio e Anta Square Febal Casa 

Origina Anta Profilo Alluminio e Anta Square è una composizione a golfo dal grande impatto visivo che 

crea un ambiente caldo e multifunzionale delimitato da una libreria centro stanza a tutta altezza. Una 

quinta scenica in costante dialogo con l’altra stanza. La parete ad armadi in nobilitato Rovere Africano, 

dalla parvenza puramente decorativa, si apre su una cabina débarras con illuminazione interna, forno 

e mensole. Una dispensa nascosta per chi cerca ordine anche in cucina e tanti spazi da riempire. I 

cassetti della base sono realizzati nella finitura Pietra Palladio Grigio del top, con cui formano un unico 

blocco mono materico. I frontali delle basi presentano profili in alluminio nero sagomati che fungono 

da presa sull’anta. 

 



Testata: Design.pambianconews.com
Data: 15 dicembre 2023

 

 
Febal Casa Libeskind022 

 

Libeskind022: la capsule Febal Casa 
creata con Daniel Libeskind 
 

Un’armonia di linee su superfici materiche che trasformano lo spazio creando soluzioni di 

contenimento di design. Libeskind022 di Febal Casa è la capsule disegnata in collaborazione 

con Daniel Libeskind per creare interni contemporanei. L’architetto polacco-americano 

traendo ispirazione dall’ebanisteria tradizionale, ha creato per il brand del Gruppo 

Colombini una collezione di differenti tipologie di madie versatili.  



Testata: Design.pambianconews.com
Data: 15 dicembre 2023

Febal Casa Libeskind022 
Disponibili in versione tre o quattro ante con altezza 75 centimetri e in versione due ante con 

altezza 154 cm, ogni madia offre diverse personalizzazioni interne. Sia attraverso l’aggiunta di 

ripiani in pannello o vetro e con un top laccato opaco o gres oppure inserendo una cassettiera 

interna con maniglia integrata in legno per la versione ad altezza 75 cm o un kit di  



Testata: Design.pambianconews.com
Data: 15 dicembre 2023

Febal Casa, Collezione GIORNO.. con libreria Trenta e ante Libeskind022 

Il design è minimal e al contempo complesso: a seconda di come viene colpito dalla luce 

cambia costantemente, creando una superficie dinamica. Libeskind022 ricerca e cattura la 

poesia e la forza della luce in architettura, dando vita a superfici tridimensionali, dove i 

contrasti luminosi giocano su forme effimere rispondendo alle condizioni mutevoli e alla 

matericità dei pezzi. Febal Casa porta il design materico e la forza della luce anche nelle 

librerie della collezione GIORNO. e nelle cucine ORIGINA con l’inserimento delle 

ante Libeskind022. “L’uso della luce in architettura ha una dimensione senza tempo, 

indipendente dalle tendenze e dalla moda del periodo” – sottolinea l’architetto Libeskind – 

“Credo nell’esperienza individuale nel design. La superficie delle madie è in continuo 

mutamento e dialoga con l’ambiente circostante. La luce rappresenta la democrazia della casa, 

l’esperienza unica vissuta dal proprietario”. 



Testata: Design.pambianconews.com
Data: 15 dicembre 2023

Cucina ORIGINA con ante Libeskind022 
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Testata: Giornalesm.com
Data: 20 dicembre 2023

San Marino. Debutta la prima web serie 
FEBAL CASA 

 
San Marino, 20 dicembre 2023 – Debutta la prima web serie Febal 
Casa, firmata dall’agenzia creativa Gibbo&Lori. 
Febal Casa è tra le più importanti realtà nazionali nel settore 
dell’arredamento per tutta la casa con oltre 200 negozi monomarca 
in Italia e all’estero. 

Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono 
vissuti tutti gli ambienti di una casa Febal, sull’allegria, la 
spontaneità e la bellezza. I protagonisti, tra cui spicca Mignolino, 
personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata così”, 
interpretano una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di 
grande complicità, che incarna tutti i valori della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style 
dei suoi consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita 
quotidiana a momenti speciali quali il Natale, il nuovo anno e San 
Valentino. 

Location d’eccezione gli appartamenti dalla Housing & Hospitality 
Division del Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a Brera. 



Testata: Giornalesm.com
Data: 20 dicembre 2023

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di 
una casa Febal, il calore che il brand traduce nella trasversalità 
delle finiture e colori in tutti gli ambienti. 

Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro 
divertimento e intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che 
rendono distintive tutte le sue campagne di comunicazione. 

La web serie, ispirata al case di successo “Love Bugs” è la prima 
iniziativa di brand entertainment prodotta per dare seguito alla 
nuova campagna lanciata nel 2023 “Che Bomba Febal Casa”. 

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte 
del piano di investimenti del brand destinati alla realizzazione di un 
progetto di comunicazione integrata che prevede un’importante 
pianificazione ADV su televisione, stampa, radio, canali digital e 
social media. 

Gibbo&Lori hanno raccontato: “L’approccio creativo e 
strategico per noi è stato lo stesso di una campagna TV: 
ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, 
attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato 
un bellissimo esperimento reso possibile grazie a un team di 
persone che crede che la comunicazione debba saper vendere, 
ma anche intrattenere.” 
 



Testata: Engage.it
Data: 20 dicembre 2023

FEBAL CASA SI ISPIRA A “LOVE BUGS” PER LA SUA PRIMA 
WEB SERIE 
Il progetto del brand di Colombini Group è firmato dall'agenzia Gibbo&Lori 

 
Febal Casa ha deciso di investire in un progetto di branded entertainemnt, la sua 
prima web serie firmata Gibbo&Lori, da quest’anno nuova agenzia creativa del 
gruppo. 
Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli 
ambienti di una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, 
tra cui spicca Mignolino, personaggio dello spot “Voglio una casa arredata cosi”̀, 
interpretano una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di grande 
complicità. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 
consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 
speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. Location d’eccezione gli 
appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del Gruppo Colombini e il 
flagship store di Milano a Brera. 

L’obiettivo principale della campagna è quello di veicolare l’atmosfera di una casa 
Febal, il calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti 
gli ambienti. La web serie, ispirata al case di successo “Love Bugs”, è la prima 
iniziativa di brand entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna 
lanciata nel 2023 “Che Bomba Febal Casa”. 



Testata: Engage.it
Data: 20 dicembre 2023

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 
investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione advertising su televisione, 
stampa, radio, canali digital e social media. 

Gibbo&Lori hanno raccontato: "L'approccio creativo e strategico per noi è stato lo 
stesso di una campagna tv: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, 
attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo 
esperimento reso possibile grazie a un team di persone che crede che la 
comunicazione debba saper vendere, ma anche intrattenere." 

Febal Casa è il brand con cui Colombini Group, attraverso i punti vendita 
monomarca distribuiti capillarmente su tutto il territorio nazionale, 
commercializza programmi di arredo completi per tutta la casa, dalle soluzioni 
cucina a proposte living e notte. 



Testata: Globalmedianews.info
Data: 20 dicembre 2023

Debutta la prima web serie FEBAL CASA 

 

Debutta la prima web serie Febal Casa, firmata dall’agenzia creativa Gibbo&Lori. 

Febal Casa è tra le più importanti realtà nazionali nel settore dell’arredamento per 
tutta la casa con oltre 200 negozi monomarca in Italia e all’estero. 

Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli 
ambienti di una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, 
tra cui spicca Mignolino, personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata 
così”, interpretano una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di grande 
complicità, che incarna tutti i valori della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 
consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 
speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. 

Location d’eccezione gli appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del 
Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a Brera. 

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il 
calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli 
ambienti. 

Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro divertimento e 
intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che rendono distintive tutte le sue 
campagne di comunicazione. 



Testata: Globalmedianews.info
Data: 20 dicembre 2023

La web serie, ispirata alle case di successo “Love Bugs” è la prima iniziativa di 
brand entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 
2023 “Che Bomba Febal Casa”. 

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 
investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione ADV su televisione, stampa, 
radio, canali digital e social media. 

  

Gibbo&Lori hanno raccontato: “L’approccio creativo e strategico per noi è stato lo stesso di una 

campagna TV: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, attenzione ai dettagli 

nella produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo esperimento reso possibile grazie a un 

team di persone che crede che la comunicazione debba saper vendere, ma anche intrattenere.” 
  

Febal Casa è il brand con cui Colombini Group, attraverso i punti vendita 
monomarca distribuiti capillarmente su tutto il territorio nazionale, 
commercializza programmi di arredo completi per tutta la casa, dalle soluzioni 
cucina a proposte living e notte. 
  

Colombini Group, fondato nel 1965 dall’omonima famiglia nella Repubblica di San 
Marino, è oggi leader in Italia nel settore dell’arredamento con i propri marchi 
Colombini Casa, Febal Casa, Bontempi Casa, Ingenia, Offic’è e Colombini Group 
Contract, struttura specializzata nella progettazione e realizzazione di soluzioni 
chiavi in mano in ambito residenziale, hôtellerie e commerciale. Il Gruppo vanta 
una superficie produttiva di circa 275 mila metri quadri, oltre 1.300 collaboratori ed 
una rete distributiva di oltre 11.000 rivenditori, di cui 200 negozi monomarca in 
vari paesi mondo. 
 



Testata: Goldenbackstage.com
Data: 20 dicembre 2023

C'è tutto il calore di Febal Casa nella prima web serie del brand 

 

Debutta oggi sui social la prima web serie Febal Casa, firmata dall'agenzia 

creativa Gibbo&Lori. Febal Casa (Colombini Group) è tra le più importanti realtà nazionali nel settore 

dell’arredamento per tutta la casa con oltre 200 negozi monomarca in Italia e all’estero. Gli episodi 

sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli ambienti di una casa Febal, 

sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, tra cui spicca Mignolino del noto spot 'Voglio 

una casa arredata così', interpretano la classica coppia della porta accanto, ironica e dotata di grande 

complicità, che incarna tutti i valori della marca. Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di 

adattarsi al lifestyle dei suoi consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a 

momenti speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. Location d'eccezione: gli appartamenti 

dalla Housing & Hospitality Division del Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a Brera. 

L'obiettivo principale della campagna è veicolare l'atmosfera di una casa Febal, il calore che il brand 

traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli ambienti. Febal Casa regala così alla sua 

community dei momenti di puro divertimento e intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che 

rendono distintive le sue campagne di comunicazione. La web serie è la prima iniziativa di brand 

entertainment prodotta per dare seguito alla campagna 2023 'Che bomba Febal Casa'. 



Testata: Mediakey.tv
Data: 20 dicembre 2023

Debutta la prima web serie Febal Casa 

 

Debutta la prima web serie Febal Casa, firmata dall’agenzia creativa Gibbo&Lori. Febal Casa è tra le 

più importanti realtà nazionali nel settore dell’arredamento per tutta la casa con oltre 200 negozi 

monomarca in Italia e all’estero. Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono 

vissuti tutti gli ambienti di una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, 

tra cui spicca Mignolino, personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata così”, interpretano 

una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di grande complicità, che incarna tutti i valori 

della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi consumatori, nella 

sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti speciali quali il Natale, il nuovo 

anno e San Valentino. Location d’eccezione gli appartamenti dalla Housing & Hospitality Division 

del Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a Brera. L’obiettivo principale della campagna è 

di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il calore che il brand traduce nella trasversalità delle 

finiture e colori in tutti gli ambienti. 

Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro divertimento e intrattenimento, 

con la semplicità e la leggerezza che rendono distintive tutte le sue campagne di comunicazione. 

La web serie, ispirata alle case di successo “Love Bugs” è la prima iniziativa di brand entertainment 

prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 “Che Bomba Febal Casa”. La 

produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di investimenti del brand 

destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione integrata che prevede un’importante 

pianificazione ADV su televisione, stampa, radio, canali digital e social media. 

Gibbo&Lori hanno raccontato: "L'approccio creativo e strategico per noi è stato lo stesso di una 

campagna TV: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, attenzione ai dettagli nella  



Testata: Mediakey.tv
Data: 20 dicembre 2023

produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo esperimento reso possibile grazie a un team di 

persone che crede che la comunicazione debba saper vendere, ma anche intrattenere." 



Testata: Youmark.it
Data: 20 dicembre 2023

Gibbo&Lori firma il debutto della 
prima web serie Febal Casa 

 
Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli ambienti di 
una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, tra cui spicca 
Mignolino, personaggio dell’iconico spot ‘Voglio una casa arredata così’, 
interpretano una coppia ‘della porta accanto’, ironica e dotata di grande complicità, che 
incarna tutti i valori della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al lifestyle dei suoi consumatori, 
nella sceneggiatura – firmata GIBBO&LORI – si alternano scene di vita quotidiana a 
momenti speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. Location d’eccezione gli 
appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del Gruppo Colombini e il flagship store 
di Milano a Brera. 

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il calore 
che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli ambienti. Il brand 
regala così alla sua community dei momenti di puro divertimento e intrattenimento, con la 
semplicità e la leggerezza che rendono distintive tutte le sue campagne di comunicazione. 

La web serie, ispirata al case di successo ‘Love Bugs’ è la prima iniziativa di brand 
entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 ‘Che 
Bomba Febal Casa’. 

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 
investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione ADV su televisione, stampa, radio, 
canali digital e social media. 

Gibbo&Lori raccontano nella nota: “L’approccio creativo e strategico per noi è stato lo 

stesso di una campagna TV: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, 

attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo esperimento  



Testata: Youmark.it
Data: 20 dicembre 2023

reso possibile grazie a un team di persone che crede che la comunicazione debba saper 
vendere, ma anche intrattenere”. 



Testata: Italia Oggi
Data: 21 dicembre 2023
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Data: 21 dicembre 2023
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Testata: Touchpoint Today
Data: 21 dicembre 2023



Testata: Sanmarinofixing.com
Data: 21 dicembre 2023

San Marino, imprese: debutta la prima web 
serie Febal Casa 

 

Debutta la prima web serie Febal Casa, firmata dall’agenzia creativa Gibbo&Lori. Febal 
Casa è tra le più importanti realtà nazionali nel settore dell’arredamento per tutta la casa 
con oltre 200 negozi monomarca in Italia e all’estero. 

Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli ambienti 
di una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, tra cui spicca 
Mignolino, personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata così”, interpretano 
una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di grande complicità, che incarna tutti 
i valori della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 
consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 
speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. 

Location d’eccezione gli appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del Gruppo 
Colombini e il flagship store di Milano a Brera.  

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il 
calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli ambienti. 



Testata: Sanmarinofixing.com
Data: 21 dicembre 2023

Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro divertimento e 
intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che rendono distintive tutte le sue 
campagne di comunicazione.  

La web serie, ispirata al case di successo “Love Bugs” è la prima iniziativa di brand 
entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 “Che 
Bomba Febal Casa”. 

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 
investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione ADV su televisione, stampa, radio, 
canali digital e social media. 

Gibbo&Lori hanno raccontato: “L’approccio creativo e strategico per noi è stato lo 
stesso di una campagna TV: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, 
attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo 
esperimento reso possibile grazie a un team di persone che crede che la comunicazione 
debba saper vendere, ma anche intrattenere.” 
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Una web serie per Febal Casa 
La prima iniziativa di brand entertainment del gruppo Colombini 

 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 

consumatori il brand di Colombini Group ha ideato una web serie. Gli episodi sono 

incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli ambienti di una casa 

Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, tra cui spicca Mignolino, 

personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata così”, interpretano una coppia 

“della porta accanto”, ironica e dotata di grande complicità, che incarna tutti i valori 

della marca. Nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 

speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. Location gli appartamenti dalla 

Housing & Hospitality Division del Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a 

Brera. 

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il 

calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli ambienti. 

Con questa produzione firmata Gibbo&Lori, Febal casa propone alla sua community 

dei momenti di puro divertimento e intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza 

che rendono distintive tutte le sue campagne di comunicazione. 

La web serie, ispirata al case di successo Love Bugs è la prima iniziativa di brand 

entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 ‘Che  
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Bomba Febal Casa’. 

La produzione sui canali social Febal Casa è parte del piano di investimenti del brand 

destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione integrata che prevede 

un’importante pianificazione ADV su televisione, stampa, radio, canali digital e social 

media. 
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Febal Casa debutta online con la 
sua prima web serie    
Debutta la prima web serie Febal Casa, realtà nazionale nel settore 

dell’arredamento, firmata dall’agenzia creativa Gibbo&Lori. Gli episodi sono 
incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli ambienti di una 

casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza.  

 

I protagonisti, tra cui spicca Mignolino, personaggio dell’iconico spot “Voglio una 
casa arredata così”, interpretano una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata 

di grande complicità, che incarna tutti i valori della marca.  

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 
consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 

speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. 

Location d’eccezione gli appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del 
Gruppo Colombini e il flagship store di Milano a Brera.  

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, 
il calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli 

ambienti. 

Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro divertimento e 
intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che rendono distintive tutte le 

sue campagne di comunicazione.  
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La web serie, ispirata al case di successo “Love Bugs” è la prima iniziativa di brand 

entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 
“Che Bomba Febal Casa”. 

La produzione debutta oggi sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 

investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione ADV su televisione, stampa, 

radio, canali digital e social media.  

Gibbo&Lori hanno raccontato: “L’approccio creativo e strategico per noi è stato lo 
stesso di una campagna TV: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al 

millimetro, attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato un 
bellissimo esperimento reso possibile grazie a un team di persone che crede che la 

comunicazione debba saper vendere, ma anche intrattenere.”  
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DEBUTTA LA PRIMA WEB SERIE FEBAL 
CASA, FIRMATA GIBBO&LORI 
Parte del piano di investimenti che prevede Tv, stampa, 
radio, digital e social 

 

Febal Casa, tra le più importanti realtà nazionali nel settore dell’arredamento per 
tutta la casa con oltre 200 negozi monomarca in Italia e all’estero, lancia la sua web 
serie firmata dall’agenzia Gibbo&Lori. 

Gli episodi sono incentrati sul racconto del modo in cui vengono vissuti tutti gli 
ambienti di una casa Febal, sull’allegria, la spontaneità e la bellezza. I protagonisti, 
tra cui spicca Mignolino, personaggio dell’iconico spot “Voglio una casa arredata 
così”, interpretano una coppia “della porta accanto”, ironica e dotata di grande 
complicità, che incarna tutti i valori della marca. 

Per mettere in luce la capacità di Febal Casa di adattarsi al life style dei suoi 
consumatori, nella sceneggiatura si alternano scene di vita quotidiana a momenti 
speciali quali il Natale, il nuovo anno e San Valentino. Location d’eccezione gli 
appartamenti dalla Housing & Hospitality Division del Gruppo Colombini e il flagship 
store di Milano a Brera. 

L’obiettivo principale della campagna è di veicolare l’atmosfera di una casa Febal, il 
calore che il brand traduce nella trasversalità delle finiture e colori in tutti gli 
ambienti. Febal Casa regala così alla sua community dei momenti di puro 
divertimento e intrattenimento, con la semplicità e la leggerezza che rendono 
distintive tutte le sue campagne di comunicazione. 
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La web serie, ispirata al case di successo “Love Bugs” è la prima iniziativa di brand 
entertainment prodotta per dare seguito alla nuova campagna lanciata nel 2023 
“Che Bomba Febal Casa”. 

La produzione ha debuttato ieri sui canali social Febal Casa ed è parte del piano di 
investimenti del brand destinati alla realizzazione di un progetto di comunicazione 
integrata che prevede un’importante pianificazione adv su televisione, stampa, 
radio, canali digital e social media. 

Gibbo&Lori hanno raccontato: «L’approccio creativo e strategico per noi è stato lo 
stesso di una campagna Tv: ricerca degli insight, sceneggiatura scritta al millimetro, 
attenzione ai dettagli nella produzione e nel montaggio. È stato un bellissimo 
esperimento reso possibile grazie a un team di persone che crede che la 
comunicazione debba saper vendere, ma anche intrattenere». 
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