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spotlightrassegna 

ALTERNANZA 
TRIDIMENSIONALE

FEBAL 
CASA

L’ambiente arredato con 
Origina - con cassa Over 

- si distingue per le due 
isole simmetriche definite 

dai nuovi elementi Inserto. 
Questi si caratterizzano 

per le raffinate ante legno 

impiallacciato opaco a 

righe verticali Rovere Terra, 
che si alternano a inserti in 
ceramica Travertino Silver 

Bocciardato creando un 
gioco di profondità generato 
dai diversi livelli. A collegare i 
due blocchi, il piano snack in 

legno di Rovere Caffè. 







 

 

FEBAL CASA ACCELERA SUL RETAIL: 23 
NUOVE APERTURE IN ITALIA E 
ALL’ESTERO 

Con 10 nuovi store sul territorio nazionale e 13 sui 

mercati stranieri, la rete monomarca raggiunge 

quota 283 punti vendita. 
Ventitrè nuove aperture e una rete che sale a 283 punti vendita monomarca: Febal 

Casa spinge sullo sviluppo retail in Italia e all’estero, con 10 nuovi store sul territorio 

nazionale e 13 oltreconfine, rafforzando una presenza che oggi conta 200 negozi in 

Italia e 83 negli altri mercati. 

  

I nuovi punti vendita si inseriscono nella strategia di sviluppo retail di Febal Casa, 

orientata a consolidare una presenza sempre più capillare in Italia e, parallelamente, a 

presidiare in modo selettivo nuovi mercati internazionali. Nella fattispecie, le nuove 

aperture estere interessano: Stati Uniti, Nigeria, Spagna, Francia, Grecia, Svizzera e 

Gibilterra. 

  

https://www.febalcasa.com/it/
https://www.febalcasa.com/it/


L’espansione (locale e globale) è sostenuta anche dalla collaborazione con partner 

locali, scelti per la profonda conoscenza dei rispettivi contesti commerciali e per la 

condivisione dei valori del marchio. 

  

In Italia, tra le nuove aperture più significative figura lo showroom di Ercolano (Na), 

che si sviluppa nel cuore della città, in un’area a vocazione residenziale e commerciale. 

Una collocazione analoga caratterizza il punto vendita di Rieti, nel Lazio. Ad Azzate, 

in Lombardia in provincia di Varese, è stato invece inaugurato il più ampio tra i 

nuovi store italiani del semestre. In Sardegna è in programma l’apertura di un 

nuovo showroom a Olbia. Completa il quadro nazionale l’apertura di Lamezia 

Terme, in Calabria in provincia di Catanzaro. 

Sul fronte internazionale, l’apertura più rilevante del periodo è quella di Las Vegas, in 

Nevada nel quartiere residenziale di Summerlin. Febal Casa ha fatto il proprio 

ingresso a Taiwan con uno showroom in apertura a Taichung. In Asia il piano di 

sviluppo prevede anche uno showroom in Cina, a Shanghai, all’interno del centro 

espositivo Cimen International Building Materials Brand Center. 

  

I nuovi punti vendita propongono soluzioni per tutti gli ambienti della casa – 

cucina, living e zona notte – in spazi studiati per valorizzare le collezioni e offrire 

un’esperienza d’acquisto coinvolgente e personalizzata. Grazie al supporto di 

consulenti specializzati, i clienti vengono accompagnati dalla scelta di materiali e 

finiture fino alla progettazione di soluzioni d’arredo su misura, potendo inoltre 

consultare un’ampia selezione di campionari e configurazioni personalizzabili. 

  

Febal Casa è il brand con cui Colombini Group, attraverso i punti vendita monomarca 

distribuiti capillarmente su tutto il territorio nazionale e internazionale, 

commercializza programmi di arredo completi per tutta la casa, dalle soluzioni cucina 

a proposte living e notte. 
 











 

 

 

 

 

Febal Casa entra nel mondo pet con 
due nuovi tessuti ad alte prestazioni 
Febal Casa intercetta la crescente centralità degli animali domestici nella vita quotidiana e 

amplia la propria proposta con Pet Friendly, un progetto che combina design, comfort e 

prestazioni tecniche. L’iniziativa introduce Oasis e Daytona, due tessuti dedicati ai divani 

https://design.pambianconews.com/wp-content/uploads/sites/13/2026/10/Screenshot-2026-10-29-alle-09.16.52.png
https://design.pambianconews.com/wp-content/uploads/sites/13/2026/10/Screenshot-2026-10-29-alle-09.16.52.png


delle collezioni SOFAS. Atelier ed Essential, pensati per rispondere alle esigenze delle 

famiglie che condividono gli spazi di casa con gli animali da compagnia. 

Realizzati in microfibra ad alte prestazioni, i nuovi rivestimenti puntano su resistenza 

all’usura, proprietà antibatteriche e facilità di pulizia. Daytona supera i 200mila cicli di 

abrasione, mentre Oasis arriva a 180mila. Entrambi presentano inoltre una buona resistenza 

al pilling e alla luce, caratteristiche studiate per preservare nel tempo estetica e colore. 

I tessuti sono certificati OEKO-TEX Standard 100 e PFC free, mentre Daytona dispone anche 

della certificazione vegan V-Label. Attraverso la tecnologia Safefront, i rivestimenti 

garantiscono inoltre una riduzione dell’attività virale superiore al 91% dopo due ore di 

contatto continuo. Le piccole macchie causate da vino, caffè e alimenti possono essere trattate 

con acqua. 

“Con questa campagna, Febal Casa amplia il proprio sguardo sul mondo dell’abitare e si apre a 

nuove esigenze e stili di vita, riconoscendo nelle famiglie pet un target sempre più rilevante”, 

ha dichiarato Erika D’Amico, brand and communications director di Colombini Group. 

“Vogliamo rafforzare la capacità del brand di interpretare i cambiamenti della società e 

tradurli in proposte capaci di creare valore per le persone, senza mai rinunciare a design, 

qualità ed estetica”. 
 



 

FEBAL CASA LANCIA IL TESSUTO PET FRIENDLY CON UNA 
CAMPAGNA FIRMATA TWENTY8 STUDIOS 
La nuova proposta, che coniuga design e usabilità, è al centro di una 
comunicazione realizzata con l’AI, declinata sui canali social e sul sito web 
del brand attraverso una landing page dedicata 

 
 

Un tessuto Pet Friendly, pensato per chi vive il salotto con il proprio animale da 
compagnia. È la novità presentata da Febal Casa attraverso le due proposte Oasis e 
Daytona, destinate a vestire i divani del catalogo SOFAS. Atelier ed Essential. Due 
soluzioni che consentono di non dover scegliere tra design e usabilità. Grazie a 
questi nuovi tessuti, infatti, i divani diventano superfici in grado di conciliare 
qualità ed estetica, comfort e prestazioni per assecondare una convivenza più libera 
e spontanea grazie alle caratteristiche di resistenza, antibattericità e antimacchia. 
A supporto della novità, l’azienda scende in comunicazione con una campagna che 
valorizza il legame tra design, comfort e vita quotidiana, raccontando una nuova 
dimensione di condivisione degli spazi domestici con gli animali da compagnia. 
Declinata sui canali social e sul sito web del brand attraverso una landing page 
dedicata, l’operazione si distingue per una produzione interamente realizzata con 
l’intelligenza artificiale, scelta che interpreta in chiave contemporanea la visione 
Febal Casa. Strategia e creatività sono curate da TWENTY8 Studios. 
Il progetto è stato presentato in occasione di un evento esclusivo presso il flagship 
store Febal Casa Brera di Milano, realizzato in collaborazione con SAMY, agenzia 



globale social-first specializzata in social media e comunicazione digitale, che ha 
curato la strategia di influencer marketing e il coordinamento dei brand partner 
coinvolti nell’iniziativa. 
All’esperienza hanno poi contribuito Pawtrait Milano, brand di shooting fotografici 

che ha realizzato ritratti dedicati agli ospiti e ai loro amici a quattro zampe, e United 
Pets, brand specializzato in accessori di design per animali domestici, che ha offerto 
una selezione di omaggi, tra cui il gift Pasta al Dente. Infine, all’iniziativa ha preso 
parte anche Edgard & Cooper, brand premium nel settore dell’alimentazione per 
animali domestici, con una selezione dei propri prodotti. 
 
«Con questa campagna – dichiara Erika D’Amico, Brand & Communications Director 
di Colombini Group –, Febal Casa amplia il proprio sguardo sul mondo dell’abitare e 
si apre a nuove esigenze e stili di vita, riconoscendo nelle famiglie pet un target 
sempre più rilevante. Vogliamo rafforzare la capacità del brand di interpretare i 
cambiamenti della società e tradurli in proposte capaci di creare valore per le 
persone, senza mai rinunciare a design, qualità ed estetica. Perché oggi l’abitare è 
un’esperienza sempre più personale e condivisa, e saperne cogliere l’evoluzione 
significa costruire una relazione più forte e attuale con il nostro pubblico». 
 



 

TWENTY8 Studios firma il racconto 
Pet Friendly di Febal Casa 
La proposta comprende due tessuti in microfibra ad alte prestazioni, Daytona e 
Oasis, progettati per garantire resistenza all’usura, proprietà antimacchia e 
antibatteriche 

 

L’obiettivo è conciliare estetica e funzionalità, rendendo i divani adatti a una quotidianità in 
cui gli animali sono parte integrante della vita domestica. 

I due rivestimenti si distinguono per le prestazioni di resistenza all’abrasione: oltre 200.000 
cicli per Daytona e 180.000 per Oasis, spiega una nota. Entrambi offrono inoltre una 
buona resistenza alla formazione di pallini (pilling) e una buona tenuta del colore alla luce, 
caratteristiche pensate per preservare nel tempo l’aspetto del tessuto. 

La campagna 

La campagna valorizza il legame tra design, comfort e vita quotidiana, raccontando una 
nuova dimensione di condivisione degli spazi domestici con gli animali da compagnia. 
Declinata sui canali social e sul sito web del brand attraverso una landing page dedicata, 
vede una produzione interamente realizzata con l’intelligenza artificiale. La strategia e la 
creatività sono curate da twenty8#. 

L’evento al flagship store di Milano 

Il progetto è stato presentato durante un evento presso il flagship store Febal Casa Brera 
di Milano, realizzato in collaborazione con SAMY, agenzia globale social-first specializzata 



in social media e comunicazione digitale, che ha curato la strategia di influencer marketing 
e il coordinamento dei brand partner. 

All’iniziativa hanno partecipato anche Pawtrait Milano, che ha realizzato ritratti fotografici 
dedicati agli ospiti e ai loro animali, United Pets, con una selezione di omaggi tra cui il gift 
Pasta al Dente, ed Edgard & Cooper, che ha contribuito con una selezione dei propri 
prodotti per animali domestici. 

Erika D’Amico, Brand & Communications Director Colombini 
Group 

“Con questa campagna, Febal Casa amplia il proprio sguardo sul mondo dell’abitare e si 
apre a nuove esigenze e stili di vita, riconoscendo nelle famiglie pet un target sempre più 
rilevante. Vogliamo rafforzare la capacità del brand di interpretare i cambiamenti della 
società e tradurli in proposte capaci di creare valore per le persone, senza mai rinunciare 
a design, qualità ed estetica. Perché oggi l’abitare è un’esperienza sempre più personale e 
condivisa, e saperne cogliere l’evoluzione significa costruire una relazione più forte e 
attuale con il nostro pubblico”. 
 



 

 

Il design si condivide: Febal Casa apre le porte al 

mondo pet. Un nuovo elemento nel linguaggio del 

brand: Febal Casa presenta il tessuto Pet Friendly 

per chi vive il salotto con il proprio animale da 

compagnia 

 

La casa contemporanea è uno spazio sempre più aperto, flessibile e condiviso, che evolve 

insieme alle abitudini e alle relazioni di chi lo vive. Tra i cambiamenti che stanno 

trasformando il modo di abitare c’è anche la presenza sempre più significativa degli animali 

da compagnia, oggi parte integrante della quotidianità domestica. 

C’è sempre un momento quotidiano in cui la nostra vita rallenta. È il momento del divano. E 

per chi vive con un amico a quattro zampe, è anche il momento in cui chiede di salire. Per anni 

abbiamo creduto di dover scegliere: o un divano di design, o un divano da usare. 

La proposta Pet Friendly di Febal Casa coniuga entrambe le esigenze. Nascono così Oasis e 

Daytona, i due tessuti per i divani del catalogo SOFAS. Atelier ed Essential. I divani 

diventano superfici in grado di conciliare qualità ed estetica, comfort e prestazioni per 

assecondare una convivenza più libera e spontanea grazie alle caratteristiche di resistenza, 

antibattericità e antimacchia. 



“Con questa campagna, Febal Casa amplia il proprio sguardo sul mondo dell’abitare e si apre a 

nuove esigenze e stili di vita, riconoscendo nelle famiglie pet un target sempre più rilevante. 

Vogliamo rafforzare la capacità del brand di interpretare i cambiamenti della società e tradurli 

in proposte capaci di creare valore per le persone, senza mai rinunciare a design, qualità ed 

estetica. Perché oggi l’abitare è un’esperienza sempre più personale e condivisa, e saperne 

cogliere l’evoluzione significa costruire una relazione più forte e attuale con il nostro pubblico”, 

dichiara Erika D’Amico, Brand & Communications Director di Colombini Group. 

I tessuti 

Daytona e Oasis, in microfibra ad alte prestazioni, offrono un’elevata resistenza all’usura, con 

oltre 200.000 cicli di abrasione per Daytona e 180.000 per Oasis. A queste caratteristiche si 

aggiungono un’ottima resistenza alla formazione di pallini (pilling) e una buona tenuta del 

colore alla luce, per preservare nel tempo la bellezza del rivestimento. 

Entrambi i tessuti sono certificati OEKO-TEX Standard 100 e PFC free, a conferma 

dell’attenzione alla scelta dei materiali. Daytona inoltre è certificato vegan V-Label. Grazie alla 

tecnologia Safefront, i tessuti sono protetti da virus e batteri, con una riduzione dell’attività 

virale di oltre il 91% dopo due ore di contatto continuo. Caratteristiche che insieme alla 

facilità di pulizia – le piccole macchie di vino, caffè e cibo possono essere trattate facilmente 

con acqua – contribuiscono a rendere più semplice e piacevole la vita quotidiana, anche in 

compagnia degli animali domestici. Le elevate prestazioni tecniche si integrano 

armoniosamente con la ricerca estetica, senza rinunciare a texture, colore e comfort. Una 

combinazione che valorizza il design degli imbottiti Febal Casa, pensati per essere vissuti ogni 

giorno con naturalezza. 

La campagna di comunicazione 

La campagna di comunicazione Pet Friendly valorizza il legame tra design, comfort e vita 

quotidiana, raccontando una nuova dimensione di condivisione degli spazi domestici con gli 

animali da compagnia. Declinata sui canali social e sul sito web del brand attraverso una 

landing page dedicata, la campagna si distingue per una produzione interamente realizzata 

con l’intelligenza artificiale, scelta creativa che interpreta in chiave contemporanea la visione 

Febal Casa. La strategia e la creatività sono curate da TWENTY8 Studios. 

  

Il progetto è stato presentato in occasione di un evento esclusivo presso il flagship store Febal 

Casa Brera di Milano, realizzato in collaborazione con SAMY, agenzia globale social-first 

specializzata in social media e comunicazione digitale, che ha curato la strategia di influencer 

marketing e il coordinamento dei brand partner coinvolti nell’iniziativa. A rendere ancora più 

speciale l’esperienza ha contribuito Pawtrait Milano, brand di shooting fotografici che ha 

realizzato ritratti dedicati agli ospiti e ai loro amici a quattro zampe, e United Pets, brand 

specializzato in accessori di design per animali domestici, che ha offerto una selezione di 

omaggi, tra cui il gift Pasta al Dente. All’iniziativa ha preso parte anche Edgard & Cooper, 



brand premium nel settore dell’alimentazione per animali domestici, con una selezione dei 

propri prodotti. 

Febal Casa è il brand con cui Colombini Group, attraverso i punti vendita monomarca 

distribuiti sul 

territorio nazionale e internazionale, commercializza programmi di arredo completi per tutta 

la casa, dalle soluzioni cucina alle proposte living e notte. 

Colombini Group, fondato nel 1965 dall’omonima famiglia nella Repubblica di San Marino, è 

oggi leader in Italia nel settore dell’arredamento con i propri marchi Febal Casa, Bontempi, 

Snaidero, Colombini Casa, Colombini Office, Colombini Group Contract, struttura specializzata 

nella progettazione e realizzazione di soluzioni chiavi in mano in ambito residenziale, 

hôtellerie e commerciale. 
 







 

DESIGN, HOSPITALITY & LIFESTYLE 

 

FEBAL CASA DIVENTA PET FRIENDLY: IL DESIGN 
DEL DIVANO SI ADATTA AGLI AMICI A QUATTRO 
ZAMPE 
Chi ha detto che bisogna scegliere tra un divano di design e un divano 
da condividere con il proprio cane o gatto? Febal Casa risponde con 
Pet Friendly, una nuova proposta di tessuti pensati per conciliare 
estetica, comfort e praticità, interpretando un modo di abitare sempre 
più attento alla presenza degli animali domestici. 

Il salotto è il cuore della casa, il luogo in cui ci si rilassa e si trascorre il 
tempo insieme. E per chi vive con un animale da compagnia, il divano è 
spesso uno spazio condiviso. Da questa consapevolezza nasce la nuova 
proposta Pet Friendly di Febal Casa, che introduce due rivestimenti ad 
alte prestazioni, Oasis e Daytona, per i divani delle collezioni SOFAS 
Atelier ed Essential. 

L’obiettivo è superare il tradizionale compromesso tra bellezza e 
funzionalità, offrendo tessuti capaci di resistere alle sollecitazioni della vita 
quotidiana senza rinunciare alla qualità estetica degli imbottiti. 



Daytona e Oasis sono realizzati in microfibra ad alte prestazioni, con 
una resistenza all’abrasione che supera rispettivamente i 200.000 e i 
180.000 cicli. Entrambi garantiscono inoltre una buona resistenza al 
pilling e alla luce, contribuendo a preservare nel tempo l’aspetto dei 
rivestimenti. 

Tra le caratteristiche più interessanti figurano le proprietà antimacchia e 
la facilità di pulizia: piccole macchie di vino, caffè e cibo possono essere 
trattate semplicemente con acqua. 

I tessuti sono inoltre certificati OEKO-TEX Standard 100 e privi di PFC, 
mentre Daytona dispone anche della certificazione vegan V-Label. La 
tecnologia Safefront contribuisce alla protezione contro virus e batteri, 
con una riduzione dell’attività virale superiore al 91% dopo due ore di 
contatto continuo, secondo i dati comunicati dal brand. 

«Con questa campagna, Febal Casa amplia il proprio sguardo sul mondo 
dell’abitare e si apre a nuove esigenze e stili di vita, riconoscendo nelle 
famiglie pet un target sempre più rilevante», spiega Erika D’Amico, 
Brand & Communications Director di Colombini Group. «Vogliamo 
rafforzare la capacità del brand di interpretare i cambiamenti della 
società e tradurli in proposte capaci di creare valore per le persone, senza 
mai rinunciare a design, qualità ed estetica». 

La novità è accompagnata da una campagna di comunicazione 
interamente realizzata con l’intelligenza artificiale, sviluppata da 
TWENTY8 Studios e declinata sui canali social e sul sito del marchio. 

Il progetto è stato presentato durante un evento nel flagship store Febal 
Casa Brera a Milano, realizzato in collaborazione con SAMY, che ha curato 
la strategia di influencer marketing e il coinvolgimento dei partner. 

Tra i protagonisti dell’iniziativa anche Pawtrait Milano, con ritratti 
fotografici dedicati agli ospiti e ai loro animali, United Pets, specializzato 
in accessori di design per gli amici a quattro zampe, ed Edgard & Cooper, 
marchio premium di alimentazione per animali domestici. 

Con Pet Friendly, Febal Casa intercetta una trasformazione sempre più 
evidente dell’abitare contemporaneo: la casa non è più soltanto uno 
spazio da arredare, ma un ambiente da condividere con tutti i membri 
della famiglia, animali compresi. 

Perché il vero lusso, oggi, è potersi godere un bel divano senza dover 
dire continuamente al cane di scendere. 

 






